
LA PUBLICACIÓN EN EL ÁMBITO ACADÉMICO 
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La calidad de una editorial en el campo de los estudios humanísticos es determinada 
por una combinación de criterios, como el rigor en la evaluación científica, el impacto 
académico, el cuidado de la producción editorial, el acceso al conocimiento y la ética en 
la gestión de los derechos de autor. Una editorial de calidad contribuye no solo al éxito 
comercial de sus títulos, sino también al avance de la investigación y al debate académico, 
consolidándose como un pilar fundamental en la difusión del conocimiento en el área de 
las humanidades. 

La calidad de un editor de libros y artículos científicos en el campo de los estudios 
humanísticos implica, consecuentemente, una serie de criterios rigurosos que garantizan 
tanto la credibilidad académica como la relevancia intelectual de los trabajos publicados. 
Para comprender mejor estos criterios, es necesario considerar varios aspectos 
relacionados con la producción editorial, la evaluación de los contenidos, la difusión de 
la investigación y el impacto académico.  
 
EVALUACIÓN EDITORIAL Y CIENTÍFICA · REVISIÓN POR PARES  

 
1. Criterio: Revisión por pares 
2. Descripción: La revisión por pares es el proceso mediante el cual 

los artículos científicos, libros o capítulos de libros son evaluados por expertos en 
el campo antes de su publicación. Este proceso garantiza que el contenido sea 
riguroso, confiable y relevante para la comunidad académica. 

 
3. Importancia: Las editoriales que adoptan un sólido sistema de revisión por 

pares son consideradas más fiables y comprometidas con la excelencia científica. Esto es crucial, 
especialmente en áreas como los estudios humanísticos. 

 
CALIDAD Y PERTINENCIA DE LOS CONTENIDOS PUBLICADOS 

 
1. Criterio: Elección de temas y autores 
2. Descripción: La editorial debe ser cuidadosa en la selección de los 

temas y autores que publica. Los temas deben ser de interés actual o de largo 
alcance en el área de los estudios humanísticos, y los autores deben ser 
reconocidos o emergentes en su campo de estudio. 

 
3. Importancia: El contenido publicado debe contribuir al avance del 

conocimiento en el área, aportando nuevas perspectivas, debates o profundización hermenéutica 
sobre temas relevantes. 

 
EDICIÓN Y CALIDAD DE PRODUCCIÓN 

 
1. Criterio: Cuidado en la producción editorial 
2. Descripción: La editorial debe asegurarse de que los libros y 

artículos publicados estén bien editados, con textos debidamente revisados, bien 
estructurados y presentados. Esto incluye una revisión cuidadosa del texto, un 
formato profesional y la elección de materiales gráficos de alta calidad. 



 
3. Importancia: La calidad de la edición y la producción garantiza que la obra sea 

fácilmente legible, comprensible y estéticamente agradable, lo que contribuye a la reputación del 
editor y al impacto del libro en el público académico y general. 

 
IMPACTO ACADÉMICO Y RELEVANCIA INTERNACIONAL 
 

1. Criterio: Impacto académico e internacionalización 
2. Descripción: Una editorial de calidad en el campo de los estudios 

humanísticos debe ser capaz de llegar a una audiencia académica internacional, 
con traducciones y publicaciones en idiomas extranjeros, especialmente en inglés, 
para llegar a una red global de investigadores. 

 
3. Importancia: El impacto académico se mide por la receptividad de los trabajos 

en el ámbito universitario, por la citación de libros y artículos en revistas científicas de prestigio 
y por su presencia en bibliotecas académicas internacionales. 

 
RED DE DISTRIBUCIÓN Y ACCESO A LA INVESTIGACIÓN 

 
1. Criterio: Acceso y distribución [Acceso abierto y redes 

académicas] 
2. Descripción: Las editoriales de alta calidad deben ofrecer opciones 

de fácil acceso a la investigación, como la adopción de modelos de acceso abierto  
para los artículos científicos, además de asegurar una buena distribución de sus 
títulos, tanto en formato físico como digital. 

 
3. Importancia: El acceso abierto promueve la democratización del conocimiento 

y facilita que investigadores y estudiantes de todo el mundo accedan a contenidos valiosos sin 
obstáculos materiales. Es imprescindible la presencia en las principales bases de datos académicas 
como JSTOR, Scopus, Google Scholar y Repositorios de tesis. 

 
RELACIÓN CON LA COMUNIDAD ACADÉMICA 

 
1. Criterio: Compromiso con la comunidad académica 
2. Descripción: Una editorial de calidad debe mantener un diálogo 

constante con la comunidad académica, participando en conferencias, seminarios 
y publicando materiales alineados con las necesidades y tendencias de la 
investigación actual. 

 
3. Importancia: El compromiso continuo con la comunidad académica fortalece 

la reputación de la editorial y garantiza que sus títulos sean relevantes, estén actualizados y sean 
ampliamente citados. 

 
PREMIOS Y RECONOCIMIENTOS EN EL SECTOR 

 
1. Criterio: Reconocimientos y premios 
2. Descripción: Las editoriales de calidad suelen tener en sus 

catálogos libros y artículos premiados en concursos académicos, o premios 
internacionales en el área de las ciencias humanas. 

 
3. Importancia: La obtención de premios y la buena acogida de la crítica 

especializada aumentan la visibilidad y credibilidad de la editorial y de los autores que publica. 
 



 
TRANSPARENCIA EDITORIAL Y ÉTICA 

 
1. Criterios: Políticas editoriales transparentes y éticas 
2. Descripción: Los editores deben mantener una política editorial 

clara, objetiva y transparente, especialmente en lo que respecta a la remuneración 
de los autores, los derechos de autor y las prácticas editoriales. La ética editorial 
también implica garantizar que no haya plagio y que las fuentes y referencias estén 
debidamente acreditadas. 

 
3. Importancia: La transparencia y la ética son claves para garantizar que los 

investigadores se sientan seguros a la hora de enviar sus trabajos y que la editorial mantenga una 
imagen profesional y de confianza. 

 


